Unglaublich M

Das grofie ,,1“ mit MINI Modell in Originalgrofie wirbt fiir das neue Modell.

Vermarktung Neben klassischen MaBnahmen setzt
MINI bei der neuen Generation verstarkt auf das Internet
und auf unkonventionelles Marketing.

askuliner, kraftvoller aber

vor allem typisch MINI

gehendieneuen Modelle
MINI Cooper und MINI Cooper S
an den Start. Figenschaften, die auch
fiir die internationale Marketing-
kampagne des neuen MINI gelten.
Der Slogan der Kampagne ,,Incre-
dibly MINI. The new MINI“ (auf
Deutsch: ,,Unglaublich MINI. Der
neue MINL“) wird in allen Mérk-
ten weltweit einheitlich eingesetzt.

Die Kampagne riickt neben den
neuen Modellen besonders das Le-
bensgefiihl der Marke in den Vor-
dergrund. GroBer Wert wurde
darauf gelegt, die typische Marken-
identitdt und die unkonventionelle
Art von MINI beizubehalten, die
insbesondere postmoderne Ziel-
gruppen anspricht.

Wie bisher wird MINI eine Erobe-
rungsmarke sein: Das bedeutet,
dass auch zukiinftig die Mehrzahl

der Kunden zuvor kein Modell der
Marke MINI gefahren haben (heute
rund 90 Prozent).

Die neue, innovative Kampagne
fiir die zweite Modellgeneration
zieht sich durch siamtliche Medien
und beinhaltet TV-Spots, Printan-
zeigen sowie auch ungewohnliche
MafBnahmen, die von den Fachleu-
ten als ,,Guerilla- oder Unconven-
tional Marketing“ bezeichnet wer-
den.

Fiir TV und Kino wurden insge-
samt sechs Spots gedreht, die in den
einzelnen Mirkten unterschiedlich
eingesetzt und damit den verschie-
denen Anforderungen der Lander
angepasst werden. Gemeinsam ha-
ben die Spots jedoch den MINI ty-
pischen Humor.

Print-Kampagne mit
GroBbuchstaben

Neu ist die Idee der Grofbuch-
staben (,,Big letter*), die sich durch
die meisten visuellen MaB3nahmen
der MINI Kampagne zieht. Diese
so genannte ,,Big letter-Idee” zeigt
dabei den neuen MINI immer in
Interaktion zu einem Grofbuch-
staben, der als grafisches Element
gemeinsam mit dem Fahrzeug die
jeweilige Fliche dominiert. Ein je-
weils passender Spruch lockert die

Situation mit MINI typischem Au-
genzwinkern auf. Fiir den weltwei-
ten Einsatz wurden 40 verschiedene
Cooper und Cooper S Motive ent-
wickelt.

Die Idee der GroBbuchstaben
wird auch in so genannten Guerilla-
Marketing-Aktionen aufgegriffen.
Fiir sémtliche MINI typischen, un-
konventionellen Kommunikations-
maBnahmen sind Modelle aus
Fiberglaseinsetzbar.Diesehochwer-
tigen, originalgetreuen Modelle im
MaBstab 1:1 wiegen nur 180 Ki-
logramm. Sie sind mit zahlreichen
Original-Chromteilen sowie einer
Lichtanlage ausgestattet und sehen
dem echten MINI zum Verwech-
seln dhnlich. Zahleiche Markte ha-
ben schon Modelle fiir ihre Kom-
munikationsmafnahmen bestellt.
Die ersten drei Modelle aus Fiber-
glas wurden auf der internationa-
len MINI Héandlerveranstaltung in
Rom ausgestellt und adaptieren
das Buchstabenkonzept aus der
Print-Anzeigenkampagne.

Im Internet [duft unter www. MINL
com seit August ein modulartig auf-
gebautes Online Special, das Un-
terhaltung, alle Informationen so-
wie aufwindige Gestaltungen rund
um den neuen MINI bietet. Au-
Berdem werden wochentlich neue

NI: Die neue Kampagne

'REU DICH AUF EIN WIEDERSEHEN MIT DEINER PIZZA.

Anzeigenmotiv der Kampagne mit
hohem Wiedererkennungswert

Nachrichten aus einem virtuellen
TV-Studio gesendet, die spannende
und mitunter skurrile MINI Ge-
schichten beinhalten. Das Online
Special wurde aulerdem durch eine
Dialogmarketing-Kampagne erwei-
tert, die sich ganz bewusst an der
hohen Internet-Affinitdt der MINI
Zielgruppe orientiert.

Im Friihjahr kommenden Jahres
startet dann die zweite Stufe der
MINI Kampagne. Dabei wird MINI
den bisherigen Stil konsequent
weiterfiihren.
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